Vorige vrijdag werden de Agricomprijzen 2008 uitge-
reikt op de u.mmw_E._Gm ontmoetingsavond van Field
Communication en Agriciub Vlaanderen. VRT-hoofd-
wmmwnﬂmﬁ Siegfried Bracke besloot het mnwmm:imobm
gedeelte met een voordracht over de Hm_mﬂm tussen het

bedrijfsleven en de media.

v

Field Conimunication (Agri Communication Consul:
tants) en het weekblad Boeré Tuinder (Boerenbond)
hebben zo'n vijfiien jaar geleden de Agricomprijzen in
hetleven geroepen om de vulgarisatie van de inhoud
van interessante eindverhandelingen te promoten. De
Agricomprijzen bekronen afgestudeerden met de
graad van master die hun eindverhandeling over
landbouw, tuinbouw, voeding of een andere toege-
 paste biologische wetenschap hebben verwerkt tot
een leesbaar en redactioneel _uamﬁvwmn artikel, be-
stemd voor de sector of voor een breder publiek.
De initiatiefniemers loven jaarlijks twee evenwaar-

dige prijzen uit, elk ter waardé van 750 eliro. Bij de.
beoordeling wordt er wel een verschillend accent ge- -

legd, namelijk ‘nuttig voor de sector of een deelsec-
tor’ en ‘interessant om te communiceren met een

‘breder Hucwrmw

 Laureaten Agricomprijzen 2008
De prijs Boer& Tuinder — nuttig voor de sector of een

deelsector — ging naar ingenieur Anne Vandelannoote

uit Kortenaken. Zij werd vorig jaar master in de Bio-
wetenschappen (Plantaardige en dierlijke productie}
. aan de Katholieke Hogeschool Kempen (KHK) in
Geel. De jury koos voor haar artikel ‘Nitraatresidu

controleren met de stikstofbodembalans’ omdat heel

wat telers van vollegrondsgroenten blijven worstelen
met een te hoog nitraatresidu in het najaar. Ook telers
die vrij gepast bemest hebben, krijgen soris toch nog
te maken met een te hoge hoeveelheid nitrische stik-

stof in hetbodemprofiel. leder artikel of iedere studie’

Met enkele opvallende stellingen verhelderde Siegfried
Bracke de relatie tussen de media en de bedrijfswereld.

die telers kan helpen de nitraatresiduproblematiek
~ aan te pakken, is dus interessant. Het waardevolle
van deze studie en het samenvattende artikel van de
hand van Anne Vandelannoote is dat nog eens dui-
delijk wordt vitgelegd hoe de niwraatcyclus in elkaar
zit, waar de aan- en afvoerposten zich situeren en met
welke methodiek een te hoog gehalte nitraat eventu-
eel vermeden kan worden. Eenvan die methodieken
is de stikstofbodembalans. Aan de hand van. twee
conctete voorbeelden légt ze uit-hoe telers die kun-
nen toepassen. Het Voortgahgsrapport van de Mest-

bank, dat vorige week werd toegelicht, stelt dat de

mestproblematiek in Vlaanderen meer en meer on-
der controle is, maar ex blijven knelpunten. Ditartikel
speelt uitstekend in op een van deze knelpunten. Ex-

.. _ terne promotor van dit eindwerk was ir. Jan Bries van
de Bodemkundige Dienst van Belgié; interne promo-
tor was ir. Wim Van Malcot van het KHK.
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Un prijs Field Communication ~ interessant om te
communiceren met het bredere publiek — werd uit-

gereike aan ingenieur Benedicte Verhille uit Reningelst.
" Beriedicte werd master in de Biowetenschappen

@HQEWm en plantaardige productie) aan de Hoge-
school Gent. Het artikel “Wat denkt de Vlaamse
varkenshouder over de alternatieven van castratie?

beantwoordt volgens de jury perfect aan de doelstel-

lingen van de Agricomprijs voor een artikel dat ine-
ressant is voor het grote publiek. De castratie van.
biggen is al jaren acrueel. Het onderwerp spreekt het
grote publiek aan door het belang van dierenwelzijn,
maar het is ook noodzakelijk om de klok van de var-
kenshouders te laten horen. De auteur gebruikr die
invalshoek oin eveneens uit te leggen hoe de vork

- aan de steel zit, wat de functie is van castratie en wat

de alternatieven zijn..Het resultaat is een zeer lees-
baar en objectief geschreven tekst, die een' duidelijk

“overzicht geeft van wat mag en kan en van hoe de
varkenshouders zich plaatsen in deze problematiek

en waarom. Wie dit leest, weet meteen ‘waar de kle-
pel hangt’. Promotor van dit eindwerk was professor
Daniél De Brabander van de Hogeschool Gent.

Debekroondeinzendingen werden al gepubliceerd
in Landpouw& Techick 2 van 30 januari.

Relatie media-bedrijfsleven doorgelicht

De relatie tussen de media en het bedrijfsleven ligt.

moeilijk, volgens Siegfried Bracke, hoofdredacteur van
de nieuwsduidingsprogramma’s van de VRT. “Ze ba-
lanceert tussen liefde en haat. Het bedrijfsleven consu-
meert de media net zo gretig als andere consumenten,
nochtans zitten de media er volgens datzelfde bedrifs-
leven met hun berichtgeving steeds naast. De dubbel-
zirmige haat-liefdeverhouding ontstaat vooral door de
machten en krachten dje bedrijven de media toeschij-
ven.” Bracke lichtte de sluier op over enkele evoluties
in de nieuwsgaring, Hij deed dit aan de-hand van en-
kele markante stellingen.

“Thereis noway back’, stelt hij. “Denk nooit datumet
de media het ergste heeft gehad. Denk nooit dat de
stinger te ver gaat en wel zal terugkeren naar hoe het
vroeger was. Die slinger komt nooit méer terug!”
Bracke vindt dat we nu veel betere media hebben dan

_ ten a ewingg jaar geleden. “We zijn erop vooruit-

gegaan. We brengen zeer veel relevante informatie.”
“Wie niet transparant is, is gezien’, was een volgende

stelling in zijn betoog “In de 21ste eeuw is er geen’

plaats voor geheimen, zeker niet voor geheimen waar-
van iedereen weet dat ze geheim zijn .. Jeverzwijgtiets
uit vrees om vervolgd te worden, maar vandaag word

je juist vervolgd omdat je iets geheim houdr. Je moet -

dus bijzonder-transparant zijn. Dat geldt voor alles en
ledereen, zeker ook voor bedrijven. Anders suggereren
ze prakdjken die haaks staan op democratie of duur-

_ . Professor Jan De Brabander (links) en'ir. Jan Bries waren aanwezig toen hun studentes Benedicte Verhille
(links) en Anne Vandelannoote elk een cheque van 750 euro overhandigd kregen. .

zaamheid. Men aanvaardt zoiets niet in deze eeuw. Je
moet uitleggen wat je doet en waarom je dat doet.™
Bracke vindt trouwens de financiéle crisis hét VOOr-
‘beeld van een gebrek aan transparantie.

‘Om iemand te verstaan, helpt het datje hem ket
“De meeste bedrijven zien mediabelangstelling als
gevaarlijk en zelfs bedreigend, terwijl transparantie
en openheid een competitief voordeel hebben. Wan-
trouwen schept immers ook wanttouwen bij de an-
dere partij, wat een zeer vicieus sysieem kan wor-
den”, aldus de spreker. “De media en de bedrijven
kennen elkaar meestal niet (goed). Warnmeer er iets

 gebeurt, magje oorzaak en gevolg wel niet van plaats
~wisselen. Het zijn niet de media die bedrijven in de

problemen brengen; het feit waarvoor ze in de media

‘komen, is daar de oorzaak van. De vakpers daaren-

tegen kent die bedrijven zeer goed, soms té goed,
waardoor er begrip ontstaat voor toestanden die
niet meer normaal zijn. Dat is het zogenaamde
Stockholmsyndroom. Daar moet je erg mee opletten.
De overtuigden overtuigen, is niet zo moeilijk - dat
mogen vakpersjournalisten mniet uit het oog ver- .

liezen”, waarschuwt de heer Bracke. “Algemene

journalisten moeten echter meer voeling krijgen met
de ondememingen, de osamgmn.:;mms met de j _oE?
nalistiek. Het wederzijdse wantrouwen moet weg.”

‘Al te open boeken wil niemand lezen.” “Ook wie
transparantis, heeftnood aan een goed verhaal”, gaat
Bracke verder. “De media brengen wat belangrijk is.
- dus wat de mensen moeten weten, maar ook wat
de mensen willen weten. Dat moet je je goed re-
aliseren, bovendien moet je dat verhaal ook goed
brengen. Vergeet trouwens nooit dar gespecialiseerde
mensen ook emotionele mensen zijn. Maak een ver-
haal waarbij mensen iets voelen. Een goed verhaal
kan wonderen doen. Soms liggen die verhalen voor
het rapen, maar je moet ze wel maken!”

‘Wie weet hoe de media werken, is bij deze ge-
waarschuwd en ... een gewaarschuwd man komt met
heel weinig geld Qo wereld rond.” “De media vergroten
in alle richtingen, bovendien versnellen ze alsmaar. Het
internet is een oppervlakkig, maar snel medium. De
berichtgeving moet dus kort zijn. De media zijn als een

_ megafoon: je moet niet kijken naar de toeter, maar al-

tijd naar wie erachter staat, want daar komt de bood-
schap vandaan. De miedia hebben weliswaar macht,”
omdat Ze vergroten en versnellen en omdat ze nieuws

bij de mensen brengen. Het is echter macht die niet

wordt gekoesterd als macht om de macht”, verzekert
Siegfried Bracke. “Er zijn geen (verborgen) agenda's.
We gaan niet kraken om te maken.” Bracke besloot zijn
betoog met nog een laatste citaat: “Als je.weet hoe de

" media werken, is er geen enkel E.oEmGd

— Anne Vandenbosch




